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Como parte de su compromiso con el pais, la Universidad Nacional Auténoma de México (UNAM)
organizd en 2013 varios eventos académicos con un claro sesgo social. Destacaron la Asamblea
General y Junta Directiva del Foro Internacional de Emprendimiento RedEmprendia; los congresos
Nacional de Vivienda 2013, y de Pobreza y Desigualdad Social: Retos para la reconfiguracion de la
politica social; el Congreso Internacional de Salud y Envejecimiento, asi como el Foro Retos y pers-
pectivas frente a la medicion multidimensional de la pobreza, y el Sexto Didlogo Nacional por un
México Social: Regresar a lo fundamental, donde ademds de consolidar su vinculo con los sectores
productivo y gubernamental, la Institucién planted soluciones.

La planeacion y cobertura informativa de estos eventos fueron parte de la estrategia que se ins-
trumento para difundir, a través de medios de comunicacion propios y externos, los aspectos més
sobresalientes del quehacer académico, cientifico, tecnoldgico, cultural, deportivo y administrativo
de la Universidad.

En este sentido, se elaboraron y distribuyeron ininterrumpidamente durante los 365 dias del afio 804
boletines; se realizaron 21 conferencias de medios, 133 883 fotografias y 56 cortes para las televiso-
ras, con 506 copias en diversos formatos de video y 30380 de audio para las estaciones de radio.

La difusién incluyd la gestion y coordinacion de 2896 entrevistas para medios de comunicacion
nacionales e internacionales. Los académicos e investigadores abordaron diversos temas de interés
nacional, como las torrenciales lluvias que se registraron en la mayor parte del territorio mexicano;
la explosion en las oficinas centrales de Pemex y las labores de rescate y participacion institucional
en los peritajes respectivos; la visita a México de los presidentes de Estados Unidos y China; las
reformas energética, de telecomunicaciones, educativa y de victimas; la actividad del Popocatépetl y
el brote de gripe aviar que afecté a varios estados de la Republica.

Atenta a la coyuntura internacional, la DGCS también atendid los requerimientos de reporteros a
partir de eventos de alcance global, como la renuncia de Benedicto XVI y la designacion de Mario
Bergoglio como nuevo Pontifice; las muertes de Hugo Chéavez y Nelson Mandela; los ataques te-
rroristas en Boston; las crisis politicas en Egipto y Libano o la caida de un meteorito en Rusia, por
citar algunos.
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Gracias a un acuerdo de colaboracion con Televisa, potencié la imagen institucional a través del programa
Creadores Universitarios, que este afio inici¢ transmisiones, de lunes a viernes, en Foro TV. En este espacio
se difundieron 473 entrevistas en torno a las principales aportaciones de la UNAM en materia de innovacion,
tecnologia, ciencia, humanidades y cultura.

A esta oferta se sumd casi otro centenar de entrevistas transmitidas en Reactor, emision de Foro TV que por
cuarto afo consecutivo dio a conocer aspectos relevantes de la vida académica y cientifica de la Institucion.

Mencion especial merece la difusion que se dio a las acciones que se instrumentaron para atender diversas
probleméticas en el pais. Tal fue el caso del acopio de viveres en apoyo a los damnificados por las lluvias
en Guerrero; la presentacion de un atlas de riesgos naturales y sociales para Motozintla, cuenca chiapaneca
constantemente afectada por inundaciones y derrumbes; la reincorporacion de la UNAM como rectora de la
investigacion y andlisis del Centro Nacional de Prevencion de Desastres; la Jornada de Atencién Comunita-
ria, que en 2013 involucrd a maestros y alumnos de las facultades de Estudios Superiores Iztacala, Medicina,
Odontologia y Medicina Veterinaria en la atencion sanitaria de Tlatlauquitepec, Puebla, asi como la puesta
en marcha de la Red de Bibliotecas Digitales y diversos proyectos de alfabetizacion en Tlaxcala.

Mismo tratamiento merecieron la VI Jornada Médico-Odontoldgica en San Miguel Quetzaltepec, Oaxaca; el
Programa de Salud Bucal en Nifios de Guanajuato; el Mes de la Salud Bucal a cargo de la Escuela Nacional
de Estudios Superiores, Unidad Ledn; el proyecto Tutores Comunitarios de Verano, donde 100 alumnos de
17 carreras apoyaron a 800 nifios de 75 comunidades del Estado de México en su proceso de aprendizaje,
o la presentacion del libro Obesidad en México. Recomendaciones para una politica de Estado, donde
participaron 41 expertos de 15 instituciones.

La ciencia y tecnologia fueron ampliamente difundidas. Se logré buen posicionamiento medidtico con te-
mas como la puesta en marcha del Observatorio HAWC, donde ademés de la UNAM participan 13 institu-
ciones de México y 15 de Estados Unidos; el envio a la NASA del robot minero LUNAMbotics, desarrollado
por alumnos de la Facultad de Ingenieria para excavar una superficie semejante a la Luna; la quinta edicion
de la Noche de las Estrellas, que este afio congregé a mas de 15 mil personas en Ciudad Universitaria; los
avances del proyecto Curiosity en su paso por Marte, del Instituto de Ciencias Nucleares; el desarrollo de
un satélite educativo, del Instituto de Ingenieria; el mecanismo de voz para prétesis de brazo, de la Facultad
de Ingenieria; el farmaco que previene la trombosis, de la Facultad de Medicina; el brazalete electrénico
para vigilar la salud de adultos mayores, de la Facultad de Ingenieria, asi como una computadora solar, de
la Facultad de Estudios Superiores Acatlan.

Como editora responsable de Gaceta UNAM, la DGCS moderniz el disefio de este 6rgano informativo. Su
actual formato permitir a los lectores informarse de forma dgil gracias a la implementacién de nuevas pro-
puestas graficas. Este afio se elaboraron y distribuyeron 90 ediciones de Gaceta, que en conjunto sumaron
4.1 millones de ejemplares.

Se fortaleci6 la relacién con las principales cadenas radiofonicas mediante 31 transmisiones en vivo desde
diferentes sedes universitarias.

Con la difusion radiofénica de 45 capsulas de Quehacer Universitario, que en conjunto incluyeron 135 con-
tenidos diddcticos, se logré que la sociedad conociera los logros cientificos de la Universidad. En su version
cinematografica, la serie constd de 44 capsulas y alcanzo 87 500 impactos.

Por onceavo afio consecutivo, el reportaje gréfico Proyecto UNAM se publicd semanalmente en el diario
El Universal. Como ha sucedido desde su creacion, se editd un libro de gran formato con los 52 nimeros

Memoria UNAM 2013 e 2



Direccion General de Comunicacion Social

difundidos en ese matutino. El material también se pudo ver en siete exposiciones colocadas en distintos
recintos universitarios.

En el dmbito deportivo, destacd la cobertura y difusion de los campeonatos obtenidos por los equipos
representativos del futbol americano; en especial el histdrico triunfo de Pumas CU en Monterrey, ciudad
donde tras 47 afios sin ganar se corond campedn de la Liga Mayor de la ONEFA al vencer a los Auténticos
Tigres de la Universidad Auténoma de Nuevo Leon; el sexto titulo de Pumas Acatlén en la Conferencia
Nacional, asi como los gallardetes conquistados por los equipos juveniles del CCH Sur y los planteles 2 y 8
de la Escuela Nacional Preparatoria.

El trabajo que se desplegd con motivo del XXXI Maraton Internacional de la Ciudad de México, que por
primera vez en su historia tuvo como meta el Estadio Olimpico Universitario, también contribuyé en la
proyeccion de la imagen institucional en materia deportiva.

La difusion de la cultura se mantuvo como uno de los ejes rectores. Sobresalié el Universal Thinking Fo-
rum, evento internacional que, bajo la coordinacion de la UNAM, reunid a 21 personajes de amplio reco-
nocimiento global, quienes durante dos dias debatieron sobre el futuro de la humanidad; Conecta 2013,
Campus del Pensamiento, espacio para la reflexion y difusion de las ideas, donde diez grandes maestros
universitarios analizaron desde sus respectivos ambitos de estudio el fendmeno de la libertad, asi como la
inauguracion de la Ludoteca y la seccion de Neurodesarrollo en Universum.

El uso estratégico de las tecnologias de la informacion y comunicacién amplié considerablemente las posi-
bilidades de difusion. Por segundo afo consecutivo, la UNAM se mantuvo como la institucion de educacion
superior con el mayor nimero de suscriptores de Twitter en todo el mundo, al pasar de 100 mil a 118168
cibernautas, por encima de universidades como Harvard, Stanford, Yale, Cambridge u Oxford.

En total, el nimero de suscriptores que siguen la informacion de la Universidad en redes sociales (Twitter,
Facebook y Youtube) llegd a 265 774. Mediante estos canales se difundieron 13 610 eventos.

El sitio web de la UNAM fue visitado 16359 028 ocasiones; para potenciar su penetracion, se utilizaron con
fines informativos todas las secciones (carrusel, marquesina, version extendida, recomendaciones, botones
y agenda universitaria). En ellas se dieron a conocer 3214 actividades y eventos institucionales.

Como administradora de la cuenta del correo institucional contacto@unam.mx, la DGCS dio seguimiento
y/o respuesta a las dudas y sugerencias vertidas en 8949 correos.

Apoyd a 31 dependencias universitarias en tareas de difusion al colocar 26950 impresos, entre carteles
y dovelas, en los distintos sistemas de transporte publico del gobierno del Distrito Federal. Asimismo, la
Direccion General atendio sus solicitudes para publicar en medios impresos 1290 inserciones (desplega-
dos, condolencias, felicitaciones, publirreportajes, eventos deportivos, licitaciones publicas e informes de la
Cuenta Publica Anual).

En cumplimiento a las tareas que le confiere el Plan de Desarrollo de la Universidad 2011-2015, elaboro,
presentd y evalud la campafia Valor UNAM. En su primera fase, el proyecto involucrd 90 entidades univer-
sitarias; pero al cierre del afo, incluidas las sedes fordneas, la cifra se elevé a 105. Asimismo, se iniciaron los
trabajos de Voces en la UNAM, el otro proyecto que encabeza la DGCS. Al respecto, concluyo el desarrollo
de la plataforma y el administrador del acervo multimedia que incluird las participaciones de personajes
destacados que acuden a los diversos eventos que realiza la Universidad. El sitio estard a disposicion de la
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comunidad universitaria y de la poblacién en general, via Internet, en febrero de este afio. Por el momento,
ya se concluyd la posproduccion de cinco videos; otra cifra igual se encuentra en etapa de edicién final.

Para afinar la estrategia a seguir en ambos proyectos, la DGCS se reunié en tres ocasiones con los inte-
grantes del Comité de Comunicacion Universitaria. En las reuniones también hizo de su conocimiento los
criterios generales para la realizacion de conferencias de medios, el uso de redes sociales y la publicacion
de materiales en la Agenda de Gaceta UNAM.

En virtud de que la Universidad Nacional presidié durante 2012 el Consejo Ciudadano del Premio Nacional
de Periodismo, esta Direccion organizé la Xl entrega del galardon, correspondiente a 2011.

DIRECCION DE INFORMACION

Con el propésito de difundir logros y actividades institucionales, la Direccion de Informacion (DI) realizo
804 boletines, 30380 envios de audios a las radiodifusoras y 56 cortes de television con un total de 506 co-
pias, asi como 2092 notas informativas y cuatro suplementos especiales para Gaceta UNAM.

En atencién a los reporteros que cubren la fuente universitaria, gestiond 117 entrevistas con académicos,
alumnos y autoridades universitarias sobre temas de interés general, ademds de 499 para diversos medios
nacionales.

Para mantener un flujo permanente con los representantes de la prensa, envié 345 573 correos electronicos
y 21227 documentos por fax; 575 materiales informativos para periodos vacacionales y fines de semana en
forma fisica, y 9924 por via electrénica.

Cubri6 24 giras de trabajo del Rector por el interior de la Republica; asi como 88 actividades del doctor José
Narro con presencia de medios y 242 sin asistencia de periodistas. Con base en las tres giras de trabajo que
el Rector realizé por el extranjero, realizé y difundio diversos materiales informativos.

También implemento acciones para informar sobre la firma de decenas de convenios institucionales, entre
ellos, los suscritos con la Universidad de Salamanca, para coproducciones que difundan la lengua espafio-
la; con la Academia China de Ciencias Sociales, para incrementar la movilidad y estancias de docentes e
investigadores de la UNAM, asi como los firmados por separado con la Secretaria de Gobernacion y la Or-
ganizacion de Estados Americanos, para promover entre la comunidad universitaria y el publico en general
el respeto a los derechos humanos.

Asimismo, difundi6 las actividades y tareas institucionales que se realizaron en beneficio de la comunidad;
por ejemplo, la apertura del Centro de Estudios Mexicanos en Espafa, que fortalecera la presencia de aca-
démicos en el mundo, o la inauguracion y remodelacion de infraestructura educativa, cientifica y deportiva,
como el Laboratorio Nacional de Microscopia Avanzada del Instituto de Biotecnologia, el Laboratorio de
Biomecanica en Juriquilla, tnico en su tipo en América Latina; la remodelacion del Estadio Olimpico Uni-
versitario; las nuevas aulas en las facultades de Estudios Superiores Acatlan, Iztacala, Cuautitlén, Aragon y
Zaragoza, asi como la inauguracion de un moderno edificio en el Instituto de Fisica, con siete laboratorios
para investigacion basica y aplicada.

Ademds, destacé el manejo informativo con motivo de las visitas de celebridades a la UNAM, como Martin
Schulz, presidente del Parlamento Europeo; Irina Bokova, directora general de la UNESCO; Ricardo Lagos,
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expresidente de Chile; Juan Silva Meza, presidente de la Suprema Corte de Justicia de la Nacidn, o los astro-
nautas José Herndndez y Mamoru Mohri.

Para atender la agenda institucional, realizé dos mil coberturas informativas a través de InfoUNAM vy otras
258 de cardcter especial. Las tareas de difusion implicaron la transcripcion de 253 discursos y entrevistas del
Rector y dos mil audios grabados por reporteros internos para apoyo a los medios.

Se realizaron diez ediciones de EI Mural, periddico de gran formato que tuvo un tiraje de 3300 ejempla-
res, mismos que se colocaron estratégicamente en las distintas sedes del Sistema Incorporado y recintos
universitarios.

Asimismo, se produjeron 45 cdpsulas radiofénicas de Quehacer Universitario, que en total incluyeron
135 notas informativas vinculadas a los avances humanisticos y cientificos de la Institucion.

El reportaje grafico Proyecto UNAM cumplid 11 afios de publicarse semanalmente en el diario El Universal.
Como ya es tradicion, los 52 niimeros difundidos se compendiaron en un libro de gran formato. También
se montaron siete exposiciones con este material.

Sobresalié el impacto del portal UNAM, con un total de 16359028 visitas. A través de la pagina electrénica
se dieron a conocer 3214 actividades y eventos de todas las entidades y dependencias universitarias.

La operacion de las cuentas institucionales en redes sociales también dejé un saldo positivo. Por segundo
afo consecutivo, la UNAM fue la universidad con el mayor niimero de seguidores en Twitter en todo el
mundo (mds de 118 mil). Mediante este medio, ademés de Facebook y Youtube, la DI difundié 13 610 even-
tos de interés general. Como responsable de la cuenta del correo electrénico institucional, dio respuesta a
8949 correos.

DIRECCION DE ENLACE Y RELACIONES PUBLICAS

Para vincular la actividad universitaria con los requerimientos informativos de los reporteros no asignados
a la fuente y/o conductores de programas radiofdnicos y televisivos, la Direccion de Enlace y Relaciones
Publicas (DERP) gestiono 2280 entrevistas.

De esta cifra, 166 se difundieron en medios internacionales y 2114 en nacionales. Las cadenas de television
transmitieron 1413 entrevistas; las estaciones de radio 242, los diarios 330, las revistas 151, en tanto que las
agencias noticiosas y sitios de Internet lo hicieron 144 ocasiones.

Esta tarea implicd un contacto permanente con los integrantes del Comité de Comunicacién Universitaria,
con quienes se realizaron 515 gestiones para el desahogo de las entrevistas. Sobresalid la participacion de
las facultades de Psicologia, con 362 entrevistados; Medicina, con 213, y Ciencias Politicas y Sociales, con
146. En todos los casos, los alumnos, académicos e investigadores participantes se condujeron en apego a
los valores de la Universidad.

Ademéds de atender teméticas generadas por las coyunturas nacional e internacional, se promovieron mul-
tiples entrevistas a partir de proyectos de investigacion, como la marca de agua digital para certificar image-
nes, de la Facultad de Ingenieria; los marcadores moleculares para deteccion oportuna del cancer cervicou-
terino, de la Facultad de Medicina; el cultivo de células madre para desarrollar tejido 6seo y tratar defectos
bucodentales, de la FES Iztacala, y el anticonceptivo masculino reversible, del Instituto de Biotecnologia.
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Através de las entrevistas, también se difundieron acciones de consolidacidn institucional, como la creacion
de siete nuevas licenciaturas, con lo cual la UNAM contabiliza 107 opciones o la Red Universitaria de Enve-
jecimiento y Vejez, que integra a 21 entidades de la Universidad.

Con el propdsito de poner al alcance de la sociedad algunas de las aportaciones que la UNAM hace al pais,
coordind el programa Creadores Universitarios, espacio que este afio inicié transmisiones en Foro TV y
a través del cual se difundieron 473 entrevistas. Con la misma finalidad programd cerca de 100 entrevistas
para Reactor, otra emision especializada en temas cientificos y humanisticos del mismo canal.

En atencion a las solicitudes de los medios para realizar grabaciones televisivas y/o levantamiento de
imdgenes fotogréficas en instalaciones universitarias, la DERP gestiond 125 permisos ante las direcciones
generales de Patrimonio Universitario y de Servicios Generales, a fin de garantizar a los reporteros todas
las facilidades para la realizacion de su trabajo. Del total de los permisos, 21 correspondieron a medios
internacionales y 104 a nacionales.

Debido a que en 2012 la UNAM ocupo la presidencia del Consejo Ciudadano del Premio Nacional de
Periodismo, particip6 en tareas de coordinacion para la entrega del galardén 2011. Una vez que la Univer-
sidad Nacional concluyd su gestion, coordind la entrega de dicha responsabilidad a la Universidad Judrez
Autonoma de Tabasco.

También orientd a comunicadores para la realizacion de trdmites escolares; participd en la realizacion de traba-
jos especiales de la Direccion General y brindd apoyo a la DI para la realizacion de 21 conferencias de medios.

En materia de logistica y relaciones publicas, realiz 214 actividades para la organizacion de 191 eventos uni-
versitarios. Del mismo modo, participd en la coordinacion y desarrollo de 60 proyectos especificos de la Di-
reccion General, como el referente a Tecnologia en las Aulas, de la Coordinacién de Innovacién y Desarrollo.

DIRECCION DE ANALISIS Y PUBLICIDAD

Afin de consolidar la imagen de la UNAM, la Direccidn de Andlisis y Publicidad (DAP) operd una estratégica
pauta publicitaria en 13 diarios de circulacion nacional, tres estatales, 43 revistas y cuatro suplementos espe-
ciales, ademéds de ocho cadenas radiofonicas: ABC Radio, Grupo Radio Centro, Grupo Imagen, MVS Radio,
Grupo Acir, Radio Férmula, Nucleo Radio Mil y Radio UNAM.

Para ampliar la presencia institucional en Internet, gestion¢ la incorporacién de materiales publicitarios en
algunos de los portales informativos, de opinién y especializados mas influyentes; entre ellos, El Universal,
La Jornada, Milenio Diario, Excélsior, La Crdonica de Hoy, 24 Horas, Publimetro, El Sol de Leon, Proce-
so, Emeequis, Cuartoscuro, Algarabia, Donde ir, Letras Libres, Eje Central, Teléfono Rojo, El Arsenal,
Animal Politico, La Silla Rota, Campus México, Educacion Futura, Antidoto, Lee Més, Liberacion MX y
ADN Politico.

Con base en un detallado seguimiento presupuestal, tramitd 1290 inserciones con mensajes institucionales,
como desplegados, carteleras culturales, oferta académica, eventos deportivos, licitaciones publicas, convo-
catorias, cuenta publica anual, publirreportajes, felicitaciones y esquelas.

Por segundo afio consecutivo, pauto la difusion de Quehacer Universitario en las salas de Cinépolis. Las
capsulas, en formato radiofonico, se transmitieron en los complejos Sur, Centro Norte y Oriente del Distrito
Federal de dicha cadena de salas cinematograficas, lograndose un total de 87 500 impactos.

Memoria UNAM 2013 ¢ 6



Direccion General de Comunicacion Social

De conformidad a la legislacion que permite a la Universidad Nacional acceder a los Tiempos Oficiales en
medios de comunicacién, tramitd ante Radio, Television y Cinematografia de la Secretaria de Gobernacién
25 temas institucionales; dos en television y 23 en radio.

En materia de publicidad, apoyo la planificacion, disefio y/o ejecucién de 16 temdticas vinculadas a la
actividad universitaria: Exposicion de orientacion vocacional Al Encuentro del Mafiana 2013; Conecta 2013.
Campus del Pensamiento; Encuentro de exalumnos de la UNAM 2013; Homenaje a Rubén Bonifaz Nufio;
Museo Expuesto. La Coleccidn de Arte Moderno de la UNAM 1950-1990; Seminario Internacional La Lengua
Espariola Allende y Aquende; Tercer Congreso de Alumnos de Posgrado 2013; XII Congreso Nacional de
Investigacion Educativa, Guanajuato; Gala de mariachi; Dia Mundial de la Animacién 2013; Feria Interna-
cional del Libro; Séptimo Premio Iberoamericano en Ciencias Sociales; 105 licenciaturas en la UNAM; En la
UNAM nueva Unidad de Posgrado; | Premio Nacional de Investigacion Impulso al Desarrollo de las Finanzas
Estatales, asi como El futbol es un juego, disfritalo.

Con el proposito de evaluar la imagen institucional en los distintos medios de comunicacién, la DAP rea-
liz6 también trabajos ininterrumpidos de monitoreo. Esta actividad permitio establecer que la difusion de
boletines genero tres 3311 registros informativos; 1755 en medios impresos y 1556 en radio y television.
Esto, independientemente de los 10543 impactos de corte académico en medios impresos y electronicos;
706 fotografias publicadas en la prensa nacional y 4173 notas generadas a raiz de las actividades del Rector:
2297 en prensa escrita y 1876 en radio y television.

Su drea de Sistemas sustituyé 53 computadoras e instalé un servidor, dispositivos que quedaron equipados
con Windows 7, 8y Server 2012, acceso a la RedUNAM e Internet. Con ello se avanz6 en la renovacién de
equipo de computo con més de seis afios de vida. Asimismo, colocd en el portal institucional las 90 edicio-
nes de Gaceta UNAM vy actualizé el buscador de la publicacion, vinculdndola con Twitter y Facebook a fin
compartir y difundir contenidos, ademads de respaldar la totalidad de la informacién a diciembre de 2013.

Para promover los logros cientificos y académicos de la Universidad, disefid 39 desplegados, los cuales se
publicaron semanalmente en las principales revistas de circulacion nacional. También coloco en el portal
institucional 804 boletines con apoyos multimedia (audio, video o fotografia y vinculacion con redes socia-
les); disend e imprimio diez niimeros de El Mural, asi como Presencia Gréfica, publicacion que compendia
los materiales gréficos que la Direccion General de Comunicacion Social publica en las revistas de circula-
cion nacional.

En cumplimiento a lo dispuesto en el Plan de Desarrollo de la Universidad 2011-2015, se disefi¢ la cam-
pafa Valor UNAM, que estara vigente hasta noviembre de 2015. En su primera etapa, promovio nueve de
22 valores mediante carteles, dovelas, calcomanias, placas para bicicleta, mantas, banderas para pluma
de estacionamiento, botones, tazas, playeras, pulseras, memorias USB y pines.

Esta tarea incluyo la creacion y actualizacion de la pagina electrnica Valor UNAM, donde ademas de la in-
formacion relacionada con la campana, los usuarios pueden acceder a un foro interactivo, correo electronico
para dejar comentarios y recursos digitales que les permitiran reproducir los productos antes sefialados.

También se inicid la construccién de la pagina Voces en la UNAM, sitio que albergard a partir de febrero de
este afo material audiovisual con las ponencias de personalidades que acuden a la UNAM para participar
en eventos académicos.
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GACETA UNAM

En su calidad de drgano institucional, Gaceta UNAM inform¢ a la comunidad universitaria sobre las tareas
cotidianas de administracion y gobierno, al tiempo que promovi¢ la investigacion, la docencia, el deporte
y la extension de la cultura, mediante 90 nimeros, en los cuales se incluyeron 45 agendas de actividades
semanales y siete suplementos especiales: Nueva y moderna Unidad de Posgrado; Tercer Congreso de
Alumnos de Posgrado; El agua, asunto esencial para la UNAM; Palabras del Rector José Narro Robles en la
ceremonia de apertura del Ciclo Escolar 2013-2014; Atisbo al universo, Observatorio Astronémico Nacional
de San Pedro Martir; Historico y Acatlén, ambos de futbol americano.

También incluy6 dos suplementos anuales: Premio Universidad Nacional y Reconocimiento Distincion Uni-
versidad Nacional para Jévenes Académicos 2012, y Cuenta Anual 2013.

Encart6 40 gacetas de bachillerato: 21 de la Escuela Nacional Preparatoria y 19 del Colegio de Ciencias y
Humanidades, ademas de ocho suplementos de la Coordinacién de Humanidades.

Gaceta UNAM revitalizd su disefio editorial este afio. Su nuevo formato (vigente a partir del 25 de noviem-
bre) permitio informar con mayor agilidad respecto a las tareas y actividades de la comunidad universitaria.

Ademéds de dar legalidad a las decisiones de los érganos universitarios gracias a la publicacion oportuna de
convocatorias, acuerdos y desplegados, Gaceta UNAM fue el canal para dar a conocer celebraciones, como
los 100 afios de la Hemeroteca Nacional; el 30 aniversario del Buque Justo Sierra y la Reserva Ecologica del
Pedregal de San Angel; las seis décadas de la Preparatoria 4; el medio siglo del Centro Universitario de Es-
tudios Cinematograficos (CUEC); los 60 afios del Servicio Mareografico Nacional; el 75 aniversario de Radio
UNAM vy los 40 afios de existencia de la Escuela Nacional de Trabajo Social y del Instituto de Investigaciones
Filoldgicas, entre otras efemérides.

También destacd importantes acciones de gobierno, como la creacion de siete nuevas licenciaturas; la pues-
ta en marcha de la Unidad de Atencién a Personas con Discapacidad; la presentacion de los Lineamientos
generales para la igualdad de género en la UNAM; la conformacion de la Red Universitaria de Envejeci-
miento y Vejez; la aprobacion del Nuevo Reglamento General de Estudios Universitarios; el Programa de
Fomento al Patentamiento y la Innovacion, asi como la instalacion del Comité de Informacién y el Consejo
de Transparencia, que da cumplimiento al Reglamento de Transparencia, Acceso a la Informacién Publica y
Proteccion de Datos Personales de la UNAM.

Dio a conocer los reconocimientos obtenidos por integrantes de la comunidad, entre los cuales destacan
la Orden Nacional del Mérito, en grado de caballero, que el gobierno de Francia otorgd a René Asomoza,
miembro de la Junta de Gobierno, y a Octavio Paredes, exintegrante de ese ¢rgano colegiado; la designa-
cion de Antonio Lazcano Araujo, de la Facultad de Ciencias, como presidente de la Academia Iberoame-
ricana de Biologia Evolutiva; el ingreso de Ranulfo Romo Trujillo, del Instituto de Fisiologia Celular, a la
Academia Americana de Ciencias y Artes; el Premio Nacional de Sanidad Animal a Héctor Manelic Quiroz
Romero, de la Facultad de Medicina Veterinaria y Zootecnia, o la designacion de Leticia Cano, directora de
la Escuela Nacional de Trabajo Social, como presidenta de la Red Nacional de Instituciones de Educacion
Superior en Trabajo Social.

Otros galardones que se difundieron ampliamente fueron el Premio Nacional de Ciencias y Artes 2013 a
Federico Bermtdez Rattoni, del Instituto de Fisiologia Celular y a Carlos Martinez Assad y Roger Bartra Mu-
rid, del Instituto de Investigaciones Sociales; el nombramiento de Ana Barahona, de la Facultad de Ciencias,
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como vicepresidenta de la Asociacion Iberoamericana de Filosofia de la Biologia, y el reconocimiento que
la Asociacion Mundial para la Excelencia en la Salud entregd a Fructuoso Ayala, de la Facultad de Psicologfa.

Entre los eventos que fueron resefiados sobresalid la Presentacion de la Carta Laica; el VII Congreso Inter-
nacional de Arquitectura con Alta Tecnologia Bioclimatica y Disefio Sustentable; el 2° ciclo de conferencias
Una Agenda para el Siglo XXI y el Congreso Internacional Salud y Envejecimiento. Situacion actual, retos
y propuestas.

UNIDAD ADMINISTRATIVA

La Unidad Administrativa (UA) distribuyd 6145000 publicaciones institucionales en las distintas entidades y
dependencias universitarias. Esta cifra integra los ejemplares de Gaceta UNAM (4110000), las convocato-
rias de la Coordinacion de Relaciones Laborales (3 mil), el periddico Humanidades (140 mil), las gacetas
CCH (750 mil) y ENP (700 mil) y los diversos suplementos especiales (415 mil).

Dio atencién a 31 dependencias que solicitaron apoyo a la DGCS para difundir eventos culturales, ofertas
académicas y convocatorias en los sistemas de transporte publico del gobierno del Distrito Federal. En
atencion a dichas solicitudes, se colocaron 11600 carteles y 15350 dovelas. En el Sistema de Transporte
Colectivo Metro, a través del sistema Audiometro y Metromedia, se canalizé la difusion de 13 spots de audio
y uno de video, con 284 dias de transmisién y 5067 impactos.

El drea de Servicios Generales atendié 686 solicitudes de envio de correspondencia a medios de comu-
nicacion y entidades universitarias ubicadas en el campus universitario, zona metropolitana, interior de la
Republica y fuera del pais, sumando un total de 2485 destinos de mensajeria con propio.

La oficina de Transporte proporciond 298 servicios; 271 para trasladar al personal y a los reporteros que
cubrieron eventos en Ciudad Universitaria y zona metropolitana, ademés de 27 servicios fordneos, como
Cuernavaca y Temixco, Morelos; Juriquilla y Querétaro, Querétaro; Morelia, Michoacén; Puebla, Puebla;
Toluca, Estado de México; Ledn, Guanajuato, y Tlaxcala, Tlaxcala.

Con el proposito de mejorar la funcionalidad de las instalaciones, se realizaron diversos trabajos de mante-
nimiento. La UA habilitd cuatro médulos de trabajo en la Direccidn de Andlisis y Publicidad; remodeld cu-
biculos; aplicd pintura en 3066 metros cuadrados e impermeabilizacion en 2200; instal6 14 extractores de
aire; sustituyo mobiliario y dio mantenimiento a pisos, puertas y muros de madera, persianas y lambrines.

En atencién a las recomendaciones de la Comision Central de Seguridad e Higiene y Salud en el Trabajo,
realiz6 diversas adecuaciones en su sede de la colonia Del Valle: habilité un cubiculo de servicio para inten-
dentes, un comedor para el personal y una bodega para resguardo de materiales; colocé rejas de seguridad
y acondiciono cinco médulos de trabajo.

Para reforzar la seguridad en el edificio que alberga Gaceta UNAM, se repararon y colocaron peliculas de se-
guridad en ventanas; se instalaron dos estructuras metdlicas en los patios de acceso e interior del inmueble
y un circuito cerrado con cuatro camaras, al igual que un receptor de alarma sismica.

En materia patrimonial, se adquirieron 46 equipos de computo, cinco impresoras, dos scanner, un lente
para cdmara fotografica, tres switchers, un servidor de cinco terabytes, un reloj checador, dos casetas para
camioneta y multiples accesorios para los equipos de radio, television, fotografia y sistemas de computo. Es
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importante destacar que, derivado de un uso intensivo durante 10 afios, se sustituyeron tres vehiculos que
resultaban obsoletos y de mantenimiento oneroso.

Por lo que hace al renglon presupuestal, administrd los recursos econdmicos y gestioné el pago a proveedo-
res. Realizo los trdmites correspondientes para pagar a medios de comunicacion la difusion de las campanas
Valor UNAM y Voces en la UNAM; al igual que la impresion de mantas, posters, dovelas, calcomanias, placas
para estacionamientos y Bicipuma, incluidas en ambos proyectos.

Elaboré 1112 formas multiples por concepto de pago a proveedores, tramitando igual nimero de cheques.
Asimismo, para el pago a medios impresos y electronicos, realizé 1294 formas multiples, con sus respecti-
vos cheques.

Asimismo, gestiond 197 Vistos Buenos para publicaciones de diversas dependencias universitarias y emitio
109 facturas electrénicas por captacion de recursos extraordinarios por venta de publicidad en Gaceta UNAM.

Realizd 12 condiliaciones presupuestales y bancarias, asi como reportes del ejercicio presupuestal de la
partida 221 “Anuncios Varios”, que lleva a cabo con todas las dependencias universitarias.

Llevo a cabo 106 movimientos de personal: 49 altas, 33 licencias, nueve bajas y 15 movimientos diversos, asi
como la gestidn de 24 Vistos Buenos Presupuestales para la cobertura de plazas de confianza y funcionarios
por sustitucion.

A través de la Comision Mixta de Capacitacion y Adiestramiento, tramitd la imparticion de siete cursos diri-
gidos al personal de base: dos de Promocion, cuatro de Capacitacion en computo y uno de Actualizacion.
Para el personal de confianza y de la UA se gestionaron 17 cursos de Actualizacidén en computo, 12 de Capa-
citacion administrativa, tres diplomados en el Sistema de Gestion de Calidad v siete pléticas de Bienvenida
a la UNAM.
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