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La UNAM confirmd su liderazgo como institucién de vanguardia y compromiso al concretar
metas y objetivos contenidos en el Plan de Desarrollo 2011-2015. A partir de una estrategia
integral, la Direccién General de Comunicacién Social (DGCS) informé de estos logros al
tiempo que dio a conocer los detalles del proceso mediante el cual la Junta de Gobierno
designd al doctor Enrique Graue Wiechers como nuevo rector.

Las acciones emprendidas permitieron que las actividades institucionales en materia de
gobierno, administracién, docencia, investigacion, deportes y cultura fueran difundidas
con oportunidad y suficiencia, no obstante que practicamente durante todo el afio los me-
dios de comunicacidn concentraron su interés en las elecciones federales, las implicacio-
nes por el caso Ayotzinapa y, a partir del segundo semestre, el proceso sucesorio dentro
de la Universidad.

El trabajo desplegado permitié posicionar asuntos de gran interés para los universitarios y
la sociedad en general, como el desarrollo de proyectos de investigacidn en beneficio dela
poblacidn, la obtencién de multiples reconocimientos por parte de integrantes de la comu-
nidad o la aprobacion de cuatro nuevas licenciaturas: Ecologia, Antropologia, Desarrollo
Territorial y Matemdticas Aplicadas (esta Ultima, la primera en la gestidn del rector Enrique
Graue), con lo cual la UNAM contabiliza ya 116 opciones.

Para concretar esta tarea, la DGCS difundid 773 boletines, programd 24 conferencias de
medios, gestiond 2,722 entrevistas con académicos, alumnos y autoridades, ademas de ge-
nerar 132,224 registros fotograficos, 123 cortes para envio a televisién y 33,116 para radio.

Como parte de un acuerdo de colaboracidn con Televisa, difundid otros 502 materiales in-
formativos en los programas Creadores Universitarios y Reactor, ambos de Foro TV. En el
primer espacio canalizd 465 entrevistas sobre el acontecer institucional en materia de in-
novacion, tecnologia, ciencia, humanidades y cultura. En el segundo, que llegé a su fin este
afio, coordind 37 reportajes para destacar diversos logros de la comunidad universitaria.

Gracias a sus recursos multimedia, la versién digital de Gaceta UNAM (www.gacetadigital.
unam.mx) se consolidé como alternativa informativa. En su formato impreso, la publica-
cién sumd 3’600,000 ejemplares, en 89 ediciones.
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El uso estratégico de la tecnologia coadyuvd a fortalecer la posicidn de la Universidad en el
ambito internacional y a consolidar su rol nacional como catalizador de la llamada “socie-
dad del conocimiento”. Las acciones desplegadas en redes sociales permitieron que, por
ejemplo, la UNAM se mantuviera como la institucion de educacidén superior con el mayor
ndmero de suscriptores de Twitter en el mundo, al sumar un 1°095,245 seguidores.

Las cuentas de la DGCS (@ComunicaUNAM_MX) y Gaceta UNAM (@UNAMGacetaDigital)
ampliaron su influencia entre periodistas, medios de comunicacién y universitarios. Con la
vision de optimizar los recursos digitales, se difundieron 5,895 actividades universitarias
a través del portal oficial. Como responsable del correo institucional, también atendié las
dudas y sugerencias vertidas por 15,575 usuarios.

Debido a relevancia informativa de las redes sociales, este afio ejecutd 13,542 acciones de
difusién, ademas de redoblar el monitoreo digital, con lo cual fue posible identificar y dar
seguimiento en tiempo real a diversos temas relacionados con la UNAM, tanto en México
como en el extranjero.

En materia radiofdnica, la Direccion General realizé 55 transmisiones en vivo desde dife-
rentes sedes y eventos universitarios, ademas de producir y transmitir 48 capsulas de Que-
hacer Universitario en las principales estaciones, con 144 contenidos y 46 capsulas en su
formato de cine, con un total de 130,200 impactos.

En el dmbito deportivo destacé la difusion de la participacidn universitaria en los XVII Jue-
gos Panamericanos en Toronto, Canadd, donde Brenda Flores obtuvo oro y plata enlos diez
mil y cinco mil metros planos, respectivamente; Andrea Poo, consiguio el bronce enjudoy
Gustavo Sanchez logrd cuatro medallas de oro y una de plata en la natacién parapaname-
ricana. Igualmente destacada fue la cobertura del Maratdn Internacional de la Ciudad de
México, que por tercer afio consecutivo tuvo como meta el Estadio Olimpico Universitario.

La difusidn de la cultura fue otro de los ejes noticiosos. Sobresalieron el Festival Interna-
cional de Teatro Universitario, que este afio tuvo como paises invitados a Espafa, Estados
Unidos, Chile, Alemania, Argentina y Peru, asi como la obtencion del segundo premio Oscar
consecutivo por parte de Emmanuel Lubezky, quien fuera alumno del Centro Universitario
de Estudios Cinematograficos.

En apoyo a 35 entidades y dependencias universitarias, gestiond la colocacion 16,267 car-
teles y 25,150 dovelas en los distintos sistemas de transporte publico capitalino. De igual
manera atendid las solicitudes para publicar en medios impresos 1,188 inserciones, entre
desplegados, condolencias, felicitaciones, eventos deportivos, publirreportajes, licitacio-
nes publicas e informes de la Cuenta Publica Anual.

También concluyd las tareas que le fueron encomendadas en el Plan de Desarrollo 2011-
2015. Es el caso de la campafia Valor UNAM, que involucrd a 110 dependencias y permitid
fortalecer la pertenencia y convivencia entre la comunidad universitaria, y el sitio web Vo-
ces en la UNAM, que alcanzd sus objetivos al integrar las ponencias de 36 personajes que, en
diferentes momentos, visitaron la UNAM. Los materiales de este tltimo proyecto quedaron
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integrados en 17 dreas del conocimiento: agricultura, cultura, derecho, disefio grafico, eco-
logia, economia, educacidn, filosofia, historia, ingenieria, literatura, politica, quimica, salud,
sociedad, tecnologia y Unidn Europea.

La estrategia integral de comunicacién fue presentada y consensuada con los mas de cien
integrantes del Comité de Comunicacién Universitaria, con quienes se celebraron tres reu-
niones durante el afio.

DIRECCION DE INFORMACION

La Direccién de Informacién (DI) difundid los logros y tareas institucionales. Al respecto,
elaboré y distribuyé 773 boletines, 123 cortes de televisién (con de 717 copias en diversos
formatos), 33,116 audios para radiodifusoras, asi como 2,287 notas informativas y cuatro
suplementos especiales para Gaceta UNAM.

Enfatizd los premios y reconocimientos obtenidos por integrantes de la comunidad, tanto
en México como el extranjero. En este rengldn sobresalié el primer lugar que lograron estu-
diantes de la Facultad de Ingenieria en la competencia Egg Protection Device, realizada en
Washington, en el marco de la Convencidn Internacional de Otofio del American Concrete
Institute; el Premio Latinoamericano de la Popularizacién de la Ciencia y la Tecnologia en
América Latina y el Caribe 2015, que obtuvo el Centro de Nanociencias y Nanotecnologia o
el otorgamiento del doctorado Honoris Causa a Antonio Lazcano, de la Facultad de Ciencias,
por la Universidad de Valencia, Espafia.

La atencidn y acercamiento con los medios de comunicacién incluyé el envio de 430,144 co-
rreos electrénicos y 199 materiales informativos para periodos vacacionales y fines de se-
mana en forma fisica, ademas de 2,273 por via electrénica. Como parte de esta tarea, ges-
tiond 781 entrevistas para medios nacionales e internacionales.

En atencién a la agenda universitaria, realiz6 2,287 coberturas informativas ordinarias y
190 especiales; gird 36 invitaciones a medios de comunicacion para cubrir eventos acadé-
micos y compendio 2,287 audios grabados por reporteros internos para apoyar la labor de
los medios de comunicacion.

Del mismo modo, informd respecto a las visitas de celebridades a la UNAM, como Felipe VI
y Letizia, reyes de Espafia; Angel Gabilondo Pujol, exministro de Educacion en ese mismo
pais, o Alicia Barcena, secretaria ejecutiva de la Comision Econdmica para América Latina y
el Caribe.

Conrelacidn alas actividades del Rector, la DI cubrid 26 giras nacionales, 90 actividades con
presencia de medios y 273 sin asistencia de periodistas, ademas de transcribir 240 discursos
y entrevistas. Respecto a las seis giras internacionales del Rector, elabord y difundid diver-
sos materiales informativos.

Para hacer que estos y otros logros fueran conocidos por los estudiantes de las escuelas in-
corporadas e integrantes de la comunidad, coordiné 10 ediciones de El Mural, periddico de
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gran formato que se distribuyd en los 300 planteles del subsistema y en los principales re-
cintos universitarios. El tiraje anual de este producto informativo fue de 3,200 ejemplares.

En el rengldn radiofdnico, coordind 55 transmisiones en vivo desde diferentes sedes univer-
sitarias, ademas de producir 86 capsulas de Quehacer Universitario, mismas que se trans-
mitieron por las principales estaciones, que en conjunto reportaron 144 logros de la institu-
cidn. En su formato de cine, este producto informativo contabilizé 46 materiales.

Como cada afio, desde hace 13, elabord Proyecto UNAM, reportaje grafico que semanal-
mente difundié en el diario El Universal. Los 51 nimeros desarrollaron diversos temas de
investigacién y fueron compendiados en un libro de gran formato.

A través del portal web de la Universidad, dio a conocer cinco 1,895 actividades y eventos
organizados por entidades y dependencias universitarias. La operacion de redes sociales
permitid que por cuarto afio consecutivo, la UNAM se mantuviera como la universidad con
el mayor nimero de seguidores de Twitter en el orbe. Por esta plataforma, ademas de
Facebook y Youtube, se realizaron 13,542 tareas de difusion. En total, el nimero de se-
guidores en redes sociales llegé a un 1121,242. Como responsable del correo institucional,
adicionalmente atendid las dudas o sugerencias de 15,575 usuarios.

DIRECCION DE ENLACE Y RELACIONES PUBLICAS

La Direccidn de Enlace y Relaciones Publicas (DERP) coordiné 2,443 entrevistas con inte-
grantes de la comunidad universitaria. De ellas, 1,941 se concedieron a reporteros no acredi-
tados ala fuente universitaria y a producciones de diversos programas de radio y televisidn,
incluidos medios internacionales, que en total sumaron 120 enlaces.

Esta labor enfatizd los logros y avances de la Universidad en distintas disciplinas; por ejem-
plo, la nueva infraestructura universitaria. En este sentido, destacaron la inauguracion de
los laboratorios Internacional de Investigacion en Genoma Humano y Universitario de Mi-
crotomografia de Rayos X, asi como la Red Universitaria de Observatorios Astronémicos
y las nuevas instalaciones de la Unidad de Desarrollo del Instituto de Neurobiologia, en el
campus Juriquilla.

Del mismo modo, ponderd la puesta en marcha del Laboratorio Nacional de Microscopia
Avanzada, en el Instituto de Biotecnologia; el Centro de Estudios Municipales y Metropo-
litanos, en la FES Acatldn; el edificio Mario Moling, en la Facultad de Quimica; el Centro de
Ciencias de la Complejidad; el edificio de la Division de Universidad Abierta, Continua y a
Distancia, de la FES Aragdn y el nuevo Centro de Monitoreo del Servicio Sismoldgico Nacio-
nal, por citar algunas obras.

Ala par, enlazd y promovid entrevistas sobre temas coyunturales. Académicos e investiga-
dores analizaron diversos asuntos de impacto internacional, como la caida de los petropre-
cios, la crisis econdmica en Grecia, el conflicto migratorio en Ucrania, el restablecimiento
de las relaciones Cuba-Estados Unidos; en tanto que en el ambito nacional los universita-
rios abordaron tematicas relacionadas con la inseguridad, pobreza, deterioro ambiental,
impacto por la reduccién del presupuesto federal, el huracan Patricia y el proceso electoral
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que este afo permitid renovar un tercio de los gobiernos estatales, la Cdmara de Diputa-
dos, la Asamblea Legislativa y las delegaciones politicas del Distrito Federal.

Adicionalmente, gestiond 502 entrevistas para Creadores Universitarios y Reactor, de Foro
TV. Enla primera emision —donde la DGCS participa en la integracion de contenidos- esta Di-
reccion gestiond un total de 465 entrevistas, mientras que para la segunda, coordind 37 par-
ticipaciones institucionales, toda vez que el programa concluyd transmisiones este afio.

La estrategia implementada en ambos espacios permitié poner al alcance del publico ma-
sivo algunas de las aportaciones cientificas y humanisticas que la UNAM hace en beneficio
de la sociedad.

El trabajo desplegado en estos y otros programas de television coadyuvd a consolidar la
presencia de la UNAM en este medio, que concentrd 1,403 enlaces. En los espacios radio-
fonicos se difundieron 261, en los diarios 325 y en las revistas en 184. A los reporteros de
agencias noticiosas y sitios de Internet se les concedieron un total de 270 entrevistas.

Esta tarea fue posible gracias a la coordinacion permanente con los representantes del
Comité del Comunicacion Universitaria, con quienes se realizaron cerca de 500 gestiones.

También canalizé entrevistas sobre los avances académicos de la institucidon, como la crea-
cidn de cuatro nuevas licenciaturas, asi como la transformacion del Centro de Investigacio-
nes en Ecosistemas en Instituto de Investigaciones en Ecosistemas y Sustentabilidad, y del
Centro de Radioastronomia y Astrofisica en Instituto de Radioastronomia y Astrofisica.

Con el propdsito de incrementar la difusidn de los logros institucionales, también elabord
mas de 150 capsulas informativas que se difundieron a través de las plataformas digitales
dela Asociacién Nacional de Universidades e Instituciones de Educacion Superior (ANUIES).
Esta tarea contribuyd a fortalecer el vinculo con las entidades educativas del pais.

Como parte de las tareas de atencidn a los medios de comunicacidn, dio respuesta a sus
solicitudes para realizar grabaciones televisivas y/o de levantamiento de imagenes fotogra-
ficas en instalaciones universitarias, lo cual se tradujo en 259 coberturas.

Las gestiones realizadas ante las direcciones generales del Patrimonio Universitario y de
Servicios Generales aseguraron que los reporteros tuvieran las mejores condiciones para la
realizacion de su trabajo.

En materia de logistica y relaciones publicas, encabezé 100 actividades y reuniones para la
organizacion de 45 eventos; auxilié a la DI para la realizacién de conferencias de medios;
realizd 77 coberturas especiales para brindar apoyo a periodistas en la realizacién de su
trabajo dentro de la UNAM; orientd a integrantes del Comité de Comunicacion Universitaria
en la atencién a los medios de comunicacion; apoyd a reporteros en la realizacién de trami-
tes escolares y participd en diversos trabajos especiales de la Direccion General.

En virtud que la UNAM es integrante del Consejo Ciudadano del Premio Nacional de Perio-
dismo, la DERP participd en los trabajos de coordinacidn para la entrega del galarddn 2014.
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DIRECCION DE ANALISISY PUBLICIDAD

Como parte de sus tareas en materia de difusidn institucional, la Direccién de Andlisis y
Publicidad (DAP) establecié una pauta publicitaria en 11 diarios de circulacién nacional, 2 es-
tatales, 48 revistas y 2 suplementos.

Para incrementar la oferta institucional, también programd la publicacién de materiales
informativos en 23 portales: El Universal, La Jornada, Milenio, Excélsior, La Crénica de Hoy,
Publimetro, La Razén, Proceso, Emeequis, Cuartoscuro, Algarabia, Dénde Ir, Letras Libres, Eje
Central, Teléfono Rojo, El Arsenal, Animal Politico, La Silla Rota, Campus México, Educacidn Fu-
tura, Lee Mds, Liberacion MX 'y ADN Politico, ademds de sitios de alto trafico, como Prodigy,
Yahoo, Cinépolis y SDP Noticias.

Tramitd 1,188 inserciones relacionadas con la oferta académica, desplegados instituciona-
les, carteleras culturales, actividades deportivas, licitaciones publicas, convocatorias, publi-
rreportajes y esquelas en medios impresos. Con este material, se dio respuesta a las necesi-
dades informativas de la mayoria de dependencias y entidades universitarias.

Por cuarto afio consecutivo pautd la difusién de la serie Quehacer Universitario en ocho
cadenas radiofénicas: ABC Radio, Grupo Radio Centro, Grupo Imagen, MVS Radio, Grupo
Acir, Radio Férmula, Nticleo Radio Mil y Radio UNAM. En su formato La Radio en el Cine, de
Cinépolis, el material se transmitid en los complejos Sur, Centro, Norte y Oriente del DF de
la cadena de exhibicidn, lograndose un total de 130,200 impactos.

Con base en la legislacion que permite a la Universidad Nacional acceder a los tiempos
oficiales en medios de comunicacidn, tramité ante Radio, Television y Cinematografia de
la Secretaria de Gobernacion la difusién de 17 contenidos institucionales solicitados por la
Feria Internacional del Libro del Palacio de Mineria, la Direccion General de Divulgacion de
la Ciencia, la Direccion General de Orientacidn y Servicios Educativos y la Unidad de Difusidn
y Extension del campus Morelos.

La estrategia de difusion se evalud a través de trabajos permanentes de monitoreo. Esta
actividad, ininterrumpida durante los 365 dias del afio, permiti¢ establecer que la emisién
de boletines generd 2,326 registros informativos: 1,181 en medios impresos y 1,145 en radio
y televisién. Cifras a las que habria que agregar 7,184 notas de corte académico en medios
impresos y electrdnicos, 625 fotografias publicadas en la prensa nacional y 3,876 notas ge-
neradas a raiz de las actividades del Rector: 1,896 en medios escritos y 1,980 en electrdni-
cos. La DAP también elabord 12 analisis cuantitativos a partir de la informacidon difundida
en los medios.

En el rengldn de publicidad coadyuvd en la planeacidn, disefio y/o ejecucidn de 20 estrate-
gias publicitarias con diversas tematicas: Conferencias Magistrales Honoris Causa; TV UNAM
Programa Especial. Logros UNAM 2007-2015; Conecta unam.mx 2015; Prospectiva del Mun-
do México 2015; Programa Especial. México en las Ideas doctora Beatriz de la Fuente; Men-
sajes de los Aspirantes. Proceso de Designacidn Rectoral 2015-2019; Juicios Orales. Expe-
riencias espafolas; Drogas y Criminalidad; Documental Maximiliano de México. Suefos de
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Poder; El Futbol es un juego ;Disfratalo! Un cldsico entre hermanos; ;Obtén tu credencial
de ex alumno UNAM!; V Congreso de Alumnos de Posgrado UNAM; 55 Aniversario de la
Filmoteca de la UNAM; Ciencia Nueva. Contribuye en la difusidn de Nuevo Conocimiento;
Concierto Clasico Mexicano dedicado a exalumnos de la UNAM; Concierto de Verano para
ex alumnos de la UNAM; Congreso de Seguridad en Cémputo 2015; Exposicidn de Orienta-
cion Vocacional al Encuentro del Mafiana; VIl Premio Iberoamericano de Ciencias Sociales
y Fiesta del Libro y la Rosa 2015.

A través de la Coordinacion de Sistemas, colocd en el portal institucional las 89 ediciones
de Gaceta UNAM y 773 boletines con apoyos multimedia (audio, video o fotografia y vincu-
lacién a redes sociales). También disefid 48 publirreportajes y 49 banners que promovieron
semanalmente los logros cientificos y académicos de la Universidad en las principales revis-
tas de circulacidn nacional y paginas electronicas de medios de comunicaciony de la UNAM.

En apoyo a la nueva identidad gréfica de la DGCS, cred nuevas paginas de difusion para
algunos de los productos informativos a cargo de la dependencia, como El Mural, Quehacer
Universitario y Presencia Grdfica.

Por décimo quinto afio consecutivo, disefié e imprimid la version compendiada de Presen-
cia Grdfica, la cual integrd los materiales difundidos durante el afio en revistas, asi como
las 10 ediciones de El Mural. Ademas, coordind la exposicidn itinerante por el sexagésimo
aniversario de Gaceta UNAM, que recorrid diversos planteles universitarios.

En atencion a lo dispuesto en el Plan de Desarrollo 2011-2015, concluyd la campafa Valor
UNAM, vigente hasta noviembre de 2015. Este proyecto contd con la participacién activa de
110 entidades universitarias, incluidas las foraneas.

Las tareas desplegadas hicieron alusion a 22 valores. Incluyeron 23 activaciones; 3 certame-
nes en las modalidades de Ensayo, Iniciativas y Texto Libre; 42 retos; la colocacién de stands
en eventos como el Veranocio 2015, el 5° Festival Internacional de las Culturas del Mundo,
el 9° Rally Ciclista por Ciudad Universitaria y la Megaofrenda 2015, asi como la instalacién
de Faros del Valor y Sky dancer en 36 recintos de la institucion, actividades en las que se
distribuyeron, entre otros articulos promocionales, botones, tazas, playeras, pulseras de
tela, memorias USB, pines, ternos, paraguas y rompevientos.

También administro el sitio web www.valor.unam.mx y un perfil en Facebook, habilitados
ex profeso. La estrategia de promocién contempld la incorporacién de la ribrica de la cam-
pafa en 509 inserciones publicitarias en periddicos y revistas; 205 inserciones mas en Gace-
ta UNAM y otro tanto en Gaceta Digital; 22,693 impactos en las tres pantallas panordmicas
ubicadas en el campus central, asi como la distribucion de carteles, dovelas, calcomanias
para auto y autobus, placas para bicicleta, mantas espectaculares y banderas para plumas
de estacionamiento.

Asimismo, concluyd las tareas que el mismo Plan le confirid para el desarrollo de la pagina
digital Voces en la UNAM, que incorpord las ponencias de algunas de las personalidades
nacionales e internacionales que concurrieron en la UNAM.
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Cabe destacar que la puesta marcha del sistema de pantallas panoramicas se realizd en
colaboracidn con la Direccidn General de Servicios Generales, y que al 31 de diciembre, se
recibieron y tramitaron 122 solicitudes para difundir actividades institucionales.

Gaceta UNAM

Publicé 89 nimeros, con 44 agendas de actividades semanales, 5 suplementos especiales y
2 anuales, ademas de 39 encartes de los subsistemas de educacién media superior: 19 de la
Escuela Nacional Preparatoria y 20 del Colegio de Ciencias y Humanidades, lo que permitidé
mantener informada a la comunidad universitaria sobre las actividades cotidianas de admi-
nistracion y gobierno, investigacion, docencia, deporte y extension de la cultura.

Las temdticas abordadas en los suplementos especiales fueron: Anuario 2014; Normativi-
dad de adquisiciones, arrendamientos y servicios de la UNAM; Honoris Causa 2015; Logros
UNAM 2007-2015, asi como las Politicas y lineamientos de adquisiciones, arrendamientos
y servicios de la UNAM; en tanto que los anuales estuvieron dedicados a la Cuenta Anual
2015, y al Premio Universidad Nacional y Reconocimiento Distincion Universidad Nacional
para Jovenes Académicos 2015.

En su caracter de drgano de difusidn institucional, dio legalidad a las disposiciones de los
drganos universitarios mediante la publicacidn de convocatorias, acuerdos y desplegados,
ademas de poner al alcance de la comunidad informacidn de interés, como las efemérides
universitarias; por ejemplo, los 10 afios del Programa de Movilidad Nacional del Espacio Co-
mun de Educacidn Superior; el 50 aniversario de la Facultad de Contaduria y Administracion
y del posgrado de la Facultad de Quimica; el 40 de la FES Cuautitlan; el 85 del Instituto de
Investigaciones Sociales o del 75 del Instituto de Ingenieria, entre otros.

En sus paginas se dieron a conocer importantes acciones, como la creacion de nuevas li-
cenciaturas; la aprobacién del Cédigo de Etica, que marca principios y valores que deben
guiar la conducta de los universitarios; la transformacion del Centro de Radioastronomia
y Astrofisica en Instituto de Radioastronomia y Astrofisica o la presentacién del Servicio
Internacional de Evaluacion de la Lengua Espafiola, en coordinacién con la Universidad de
Salamanca y el Instituto Cervantes.

Como instancia vinculante, cumplié con su misidn de poner al alcance de los universita-
rios informacién puntual sobre los mdltiples convenios de colaboracién que la Universi-
dad firmdé con diversas instancias publicas y privadas de México y el extranjero. En este
rubro, destacaron los suscritos con la Universidad de Texas, para la realizacidon de activi-
dades conjuntas para la movilidad y estancia de profesores e investigadores; con el King’s
College London, de Inglaterra, para la cooperacion académica; con la Comisidn Federal de
Electricidad —a través de Fundacion UNAM-, para la formacidn, desarrollo y especializacién
de alumnos; con el Hospital General de México, para la creacion del Centro de Medicina
Tropical, o con El Colegio de México, para la creacidn del Seminario Grandes Problemas de
México, que analizard y diagnosticara dificultades econdmicas, politicas y sociales del pais.

También fue el principal foro para dar a conocer los mdltiples premios y reconocimientos
otorgados a integrantes de la comunidad o dependencias y entidades universitarias. Al

Memoria UNAM 2015 « 8



Direccidn General de Comunicacion Social

respecto, sobresalieron los obtenidos por José Luis Mateos Trigos, del Instituto de Fisica,
quien fue designado miembro de la Comisidn de Fisica Estadistica de la Union Internacional
de Fisica Puray Aplicada; Luis Fernando Magafa Solis, del Instituto de Fisica, que recibid un
reconocimiento del Congreso de Yucatdan por su trabajo de promocidn a las matematicas
mayas; Ken Oyama, director de la ENES Morelia (hoy secretario de Desarrollo Institucio-
nal), quien fue galardonado con el Premio al Mérito Ecoldgico 2015, que otorga el gobierno
de la Republica, o Ana Flisser, de la Facultad de Medicina, quien recibié el Premio Slim en
Salud 2015.

UNIDAD ADMINISTRATIVA

La Unidad Administrativa (UA) distribuyd 5’410,000 publicaciones institucionales en las di-
ferentes entidades y dependencias universitarias. Esta cifra integra los ejemplares de Ga-
ceta UNAM (3’610,000), periédico Humanidades (60,000), las gacetas CCH (750,000) y ENP
(700,000), asi como seis suplementos especiales (290,000).

Dio atencidn a 35 dependencias que solicitaron apoyo a la DGCS para difundir eventos cul-
turales, ofertas académicas y convocatorias en los sistemas de transporte publico del go-
bierno del Distrito Federal mediante la colocacidn de 16,267 carteles y 25,150 dovelas. En
el Sistema de Transporte Colectivo Metro, a través del sistema Audiometro, se canalizd la
difusién de nueve spots, con 239 dias de transmisidn y 4,262 impactos.

El drea de Servicios Generales atendid 685 solicitudes de envio de correspondencia a me-
dios de comunicacion y dependencias en Ciudad Universitaria, zona metropolitana e inte-
rior y exterior de la Republica, para un total de 5,006 destinos de mensajeria con propio y
especializado.

La oficina de Transporte proporciond 452 servicios; 359 para trasladar al personal y a los
reporteros que cubrieron eventos en el campus central y zona metropolitana, ademas de
35 servicios foraneos a Morelos, Querétaro, Michoacdan, Puebla, Guanajuato, Tlaxcala, Hi-
dalgo y San Luis Potosi.

Con el propdsito de mejorar la seguridad y confort en las instalaciones de las distintas dreas
que conforman la DGCS, la UA realizé diversos trabajos. En el edificio de Gaceta UNAM
colocd dos puertas de proteccion; al interior Subdireccion de Medios Televisivos empotrd
bastidores; adquirié dos techos plegables que se utilizan en el estacionamiento del MUCA
para proteger la Gaceta UNAM durante las tareas carga y descarga en temporada de lluvias;
sustituyd persianas en 12 oficinas; habilitd dos cubiculos: uno para el departamento de Fo-
tografia y otro en Monitoreo, y realizd trabajos de limpieza en canceleria y ventanales de
las fachadas del inmueble, asi como de pintura y pulido de loseta.

Por lo que hace a las oficinas ubicadas en la Torre de Rectoria, se dio mantenimiento a la
canceleria de los ventanales de la Direccion General y la Unidad Administrativa.

En materia patrimonial, se adquirieron 16 equipos de cdmputo, 1 computadora portatil,
31discos duros externos, 15 no breaks, 2 monitores, 2 routers, 1 escaner, 5 videograbadoras,
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1 equipo de aire acondicionado, 1 enmicadora, 1 ponchadora, 3 cafeteras, 1 horno de mi-
croondas, 13 sillas, una carpa plegable, 2 stands, 2 torres Sky dancer, 12 Sky dancery 4 porta
banners, asi como muiltiples accesorios para los equipos de radio, televisidn, fotografia y
sistemas de cdmputo. Es importante destacar que, derivado de su uso intensivo durante
10 afos, se sustituyd un vehiculo que resultaba obsoleto y de mantenimiento oneroso.

La UA elabord 1,224 formas multiples por concepto de pago a proveedores, para igual nu-
mero de cheques. Para el pago a medios impresos y electrdnicos, realizé 965 formas multi-
ples, con sus respectivos cheques.

Paralelamente, gestiond 267 Vistos Buenos que posibilitaron publicaciones de diversas de-
pendencias universitarias y emitié 63 facturas electrdnicas por captacion de recursos ex-
traordinarios por venta de publicidad en Gaceta UNAM.

Asimismo, realizé 12 conciliaciones presupuestales y bancarias, asi como reportes del ejerci-
cio presupuestal de la partida 221 “Anuncios Varios”, que lleva a cabo con todas las depen-
dencias universitarias. Realizd 84 movimientos de personal: 42 altas, 39 licencias, 3 bajas y
8 movimientos diversos.

A través de la Comisidon Mixta de Capacitacion y Adiestramiento, tramitd la imparticidon de
trece cursos al personal de confianza y funcionarios: dos platicas de bienvenida a la UNAM,
uno de Gramatica, dos de Word Basico Nivel | y dos de Nivel I, cuatro de computadora
personal y Windows 7, uno del Programa de Capacitacion del Sistema Integral de Personal,
uno de Imagen Personal en la Organizacion, uno de Desarrollo Organizacional y uno mas de
Excel 2010 Basico Nivel II.
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